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奥地利夏勒食品公司委托cdc 品牌创造公司（cdc | Brandcreation）对其

在食品技术领域进行商家对商家（B2B）交易市场的商业品牌进行定位，并在

东欧和中亚市场里进行品牌设计和实施。
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夏勒食品公司拥有一个由20个分公司和超过180多家经销商构建起来的商业

贸易网络，可以给东欧和中亚地区的食品加工厂家提供生产原料。在从事设

备和机器的规划和投入使用的同时，公司的经营重点还放在食品技术的研发

上。夏勒食品公司还代理高品质的产品，如混合香料，功能性添加剂，面包

屑，食品链接剂和浸入性添加辅料等
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在食品技术质量领域里，通过打造夏勒食品 - 超优版这个品牌创建一个独特的

商家对商家（B2B）交易市场的商业模式，此品牌专为中亚和东欧市场量身打

造，并打算将其优秀的影响效应扩大到其他地区的市场
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通过对俄罗斯市场的考察和对顾客、工作人员和供货商的采访，Ecellence in 

Food “卓越的食品”成为了夏勒食品公司内部的工作创作室里的相关品牌属

性和公司诠释自已品牌的定义。

根据品牌的原则，现阶段要把重新设计包装作为着眼点。因此为了使超优版 

的设想显著可见，cdc 品牌创造公司选择了在食品界不同寻常的金色，用于

所有的包装件，如包装盒，包装手提袋，包装口袋和标签等。
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在品牌宝典Brandbook里，品牌定位和品牌属性都用图文并茂的形式加以说

明。通过与俄罗斯合作商的沟通，书中的文章和广告宣传图都被赋予了国际

间文化互通的含义。

来自东欧的150位嘉宾应邀出席了在维也纳的罗威马提科论坛公司（Novo-

matic Forum）举行夏勒食品公司的品牌发布会。发布会首先将相关视频，

品牌书和包装产品对员工，贸易商和代理商进行了展示，第二部分是在一个

品牌工作创作室里举行。这次为期两天的活动，让参与者对夏勒食品公司的

新品牌原则和远景有了进一步的了解。

。
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在世界一流的法兰克福IFFA国际肉类加工工业展览会上，夏勒食品公司的公关

活动正式启动，cdc 品牌创造公司负责了整个展览会期间的宣传工作。 主要

包括公关词发布、促销活动、宣传册、产品目录。这个活动对夏勒食品公司

品牌的标识进行了全面的诠释。
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夏勒食品公司的品牌品牌属性，如“可靠，稳定”的表达方式

可靠的									         表达形式

						    

1. 可靠的产品								       产品 / 沟通

2. 稳定的质量 							       产品 / 沟通

3. 双倍的质量检查							       服务 / / 沟通

4. 专业知识				               			   服务 /  沟通/ 行为

5.会谈时间、数量约定的遵守          			   行为

6. 投诉解决过程				               		  行为 / 沟通
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从品牌设计的全过程到举行品牌发布会需要的时间为9个月，员工的学习过

程，包装的转换及在中亚和东欧地区分公司的装备，则花费了6个月的时间。

员工以及贸易商更乐意接受包装的改变，经销商对夏勒食品公司的超优版品

牌产品的需求也呈增加上升趋势。

在订单和销售额上也会很快收到显著效果。
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